Jornalista lança livro sobre o perfil ideal do assessor de imprensa
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O que os jornalistas acham do follow-up? Qual o pior defeito de um assessor? Essas são algumas das perguntas lançadas no livro "Assessor de imprensa: fonte qualificada para uma boa notícia", do jornalista Rodrigo Capella.


A obra traz entrevistas com especialistas, profissionais das maiores assessorias e redações, como Bernardo Kucinski, Inácio Araújo, Lauro Jardim, Luiz Zanin Oricchio, Manoel Carlos Chaparro, Nelson Blecher e Paulo Nassar, entre outros.
"O livro é resultado de uma tese de pós-graduação que apresentei na PUC-SP. A pesquisa começou em 2004, com 18 estudos, 18 pesquisas de relacionamento entre assessores e jornalistas", conta Capella, que se especializou em comunicação jornalística, com ênfase em jornalismo institucional.


O estudo revela que 27% dos jornalistas acham o follow-up irritante, mas que 86% destes profissionais veem os assessores como parceiros. "Isso quebra a ideia de que o assessor só existe para divulgar a empresa que ele atende. Essa percepção já chegou à redação", afirma.


Por outra parte, para 50% dos jornalistas, o pior defeito do assessor de imprensa é a insistência, querer "vender o peixe" a qualquer custo.


"O bom assessor é aquele que conhece o dia-a-dia do profissional de redação, os diferenciais dos veículos e a necessidade do jornalista", define Capella. Além disso, o profissional tem que estar atento aos detalhes, como horários e funcionamento das redações. "São pequenos detalhes que fazem do assessor um bom profissional", completa.


O jornalista acredita que os assessores têm um papel importante nas redações. "Dificilmente uma notícia é construída sem o envolvimento de algum assessor de imprensa para facilitar o trabalho dos jornalistas", afirma.


O livro ainda não teve lançamento oficial. Capella, que atualmente é assessor da FirstCom Comunicação, estuda a possibilidade de fazer um lançamento virtual e interativo, ou convencional. Mas a obra já está disponível para vendas






